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IKK classic wirdigt das Handwerk: Neue Kampagne rtckt
Alltagshelden in den Fokus

« Als langjahrige Partnerin des Handwerks weil3 die IKK classic:
Das Handwerk ist unverzichtbar fir unsere Gesellschaft und
verdient mehr Anerkennung.

o Kampagnenfilm inszeniert Handwerkerinnen und Handwerker
als Superhelden des echten Lebens.

Dresden, 6. Oktober 2025. Die IKK classic setzt ein Zeichen fiir eine Branche, die fur die
Gesellschaft unverzichtbar ist, aber haufig zu wenig Anerkennung bekommt: das Handwerk.
Deshalb drickt die neue Kampagne ,Wer will starke Handwerker sehen?” genau diese
Wertschatzung und Bewunderung aus.

Warum das Handwerk mehr Anerkennung verdient

Als gréR3te Innungskrankenkasse Deutschlands und langjéhrige Partnerin der Branche kennt
die IKK classic die besonderen Herausforderungen, mit denen Handwerkerinnen und
Handwerker konfrontiert sind: von einem korperlich anspruchsvollen Arbeitsalltag tiber den
Fachkraftemangel bis hin zu birokratischen Hirden, die Betriebsinhaberinnen und -inhaber an
ihre mentale Belastungsgrenze bringen kdnnen. Umso wichtiger ist es, diesen Menschen die
Wertschéatzung und Anerkennung zu geben, die sie verdienen. Denn mit rund 5,6 Millionen
Beschaftigten in mehr als einer Million Betrieben hélt das Handwerk nicht nur die Wirtschaft,
sondern auch den Alltag am Laufen.

Die IKK classic starkt das Handwerk

Die IKK classic unterstitzt das Handwerk bei diesen Anforderungen mit Gesundheits-
leistungen, die genau auf die Bedlrfnisse der Branche zugeschnitten sind. ,Als Krankenkasse
firs Handwerk ist es unsere Aufgabe, unseren Kundinnen und Kunden mit Leistungen wie der
IKK TeleClinic oder dem Betrieblichen Gesundheitsmanagement zu unterstitzen —und da
anzupacken, wo sie Ruckendeckung brauchen®, sagt Juliane Mentz, Geschaftsbereichsleiterin
Kommunikation & Marketing der IKK classic. ,Bei allem, was wir tun und anbieten, haben wir
ein Ziel: Das Handwerk noch starker zu machen.*
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Perspektivwechsel: Handwerkerinnen und Handwerker sind echte Superhelden
Genau das bringt die neue Kampagne zum Ausdruck. Im Zentrum steht ein hochwertig
produzierter Film, der das Handwerk aus einer besonderen Perspektive zeigt: durch die Augen
von Kindern, die Handwerkerinnen und Handwerker wie echte Superhelden erleben. Untermalt
wird die Inszenierung von einer musikalischen Neuinterpretation des bekannten Kinderliedes
,Wer will fleiBige Handwerker sehen?”.

Ab Oktober ist der Spot auf groRen Streamingplattformen wie Netflix und Prime Video zu sehen
und wird crossmedial in weiteren digitalen und klassischen Kanalen verlangert. Zu sehen ist
der Film auch auf der zugehorigen Landingpage: www.ikk-classic.de/starkehandwerker

Kooperation mit langjahrigen Partnern

Die neue Kampagne hat die IKK classic gemeinsam mit ihren langjahrigen Agentur-Partnern
umgesetzt. Scholz & Friends Dusseldorf verantwortet die Idee und die Filmproduktion,
Wavemaker steuert die Mediaplanung und C3 Creative Code and Content entwickelt die
Inhalte fur die Verlangerung auf sdmtlichen Kanélen der IKK classic.

Die IKK classic ist mit rund drei Millionen Versicherten die fuhrende handwerkliche
Krankenversicherung und eine der grofRen Krankenkassen in Deutschland. Die Kasse hat rund
7.000 Beschaftigte an 159 Standorten im Bundesgebiet. Ihr Haushaltsvolumen betragt tiber 15
Milliarden Euro.
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